

   【时尚产业与品牌创新】
【Fashion industry and brand innovation】
一、基本信息（必填项）
课程代码：【待定】

课程学分：【  3.0  】
面向专业：【工商企业管理】
课程性质：【专业选修课】

开课院系：职业技术学院
使用教材：
教材【时尚产业经济学新论，高长春著，经济管理出版社】
参考书目【《尚道》，李凯洛著，中国纺织出版社】
先修课程：无
二、课程简介（必填项）
“时尚产业与品牌创新”课程以时尚和品牌为贯穿主线,带领学习者掌握时尚的本质,探索品牌的奥秘，从时尚传播原理到时尚品牌常用知识；从时尚买手、独立设计师到奢侈品牌运营，从全球时尚产业格局到我国时尚大国形象树立；从国际时尚体系到中国传统文化对潮流的影响；从产业到生活，从热点到职场；从传统零售到数字营销；从时尚买手到奢侈品、从服装产业到时尚生活;从传统店铺到时尚数字化平台等，以培养学习者对时尚敏锐的洞察力、对品牌深刻的理解力。是一门横跨产业、营销与消费心理等多学科的综合知识体系，以现代性视角讨论时尚产业的理论和实践问题，逻辑性梳理各知识点，兼顾广度与深度，强化知识性与实战。
三、选课建议（必填项）

本课程适合商贸系各专业学生开设。
4、 课程与专业毕业要求的关联性（必填项）

	专业毕业要求
	关联

	LO111：倾听他人意见、尊重他人观点、分析他人需求。
	

	LO112：应用书面或口头形式，阐释自己的观点，有效沟通。
	

	LO211：能根据需要确定学习目标，并设计学习计划。
	

	LO212：能搜集、获取达到目标所需要的学习资源，实施学习计               划、反思学习计划、持续改进，达到学习目标。
	

	LO311：具备营销、礼仪、商务谈判的基本能力
	(

	LO312：具备门店运作的基本能力
	

	LO113：具备卖场的设计与策划的基本能力
	

	LO321：具备计算机操作的基本能力
	

	LO322：具备熟练使用各种办公自动化设备的能力
	

	LO323：具备电子商务应用能力
	

	LO331：具备较强的组织管理和冲突管理能力
	

	LO332：具备健全的思维和谋划能力
	

	LO333：具备良好的宣传推广能力
	(

	LO334：具备公众交往和适应社会的能力
	

	LO34：具备理解国家有关方针、政策和法规的能力
	

	LO35：具备一定的外语沟通和交流能力
	

	LO411：遵纪守法：遵守校纪校规，具备法律意识。
	

	LO412：诚实守信：为人诚实，信守承诺，尽职尽责。
	

	LO413：爱岗敬业：了解与专业相关的法律法规，在学习和社会实践中遵守职业规范，具备职业道德操守。
	

	LO414：心理健康，能承受学习和生活中的压力。
	

	LO511：在集体活动中能主动担任自己的角色，与其他成员密切合作，共同完成任务。
	

	LO512：有质疑精神，能有逻辑的分析与批判。
	

	LO513：能用创新的方法或者多种方法解决复杂问题或真实问题。
	

	LO514：了解行业前沿知识技术。
	

	LO611：能够根据需要进行专业文献检索。
	

	LO612：能够使用适合的工具来搜集信息，并对信息加以分析、鉴别、判断与整合。
	

	LO613：熟练使用计算机，掌握常用办公软件。
	

	LO711：爱党爱国：了解祖国的优秀传统文化和革命历史，构建爱党爱国的理想信念。
	(

	LO712：助人为乐：富于爱心，懂得感恩，具备助人为乐的品质。
	

	LO713：奉献社会：具有服务企业、服务社会的意愿和行为能力。
	

	LO714：爱护环境：具有爱护环境的意识和与自然和谐相处的环保理念。
	

	LO811：具备外语表达沟通能力，达到本专业的要求。
	

	LO812：理解其他国家历史文化，有跨文化交流能力。
	

	LO813：有国际竞争与合作意识。
	


备注：LO=learning outcomes（学习成果）
五、课程目标/课程预期学习成果（必填项）（预期学习成果要可测量/能够证明）

	序号
	课程预期
学习成果
	课程目标
（细化的预期学习成果）
	教与学方式
	评价方式

	1
	LO311
	具备营销、礼仪、商务谈判的基本能力。
	课堂授课、课外作业、课堂讨论。
	测试

	2
	LO333
	具备良好的宣传推广能力
	课堂展示、作业
	批阅作业、展示评价。

	3
	LO711
	爱党爱国，了解祖国的优秀传统文化和时尚大国形象树立，中国传统文化对潮流的影响，构建爱党爱国的理想信念。构建爱党爱国的理想信念。
	课堂展示、作业
	批阅作业、展示评价。


六、课程内容（必填项）

第一章《走近时尚》参考学时：4学时（讲课3学时，讨论1学时）
课程内容：
知识点1：服装、时装与时尚
你所了解的服装、时装和时尚究竟是什么？为什么同样一件大家都喜欢的衣服穿在你身上很漂亮，穿在我身上不好看？或者我们在网上买衣服，图片看起来很有品位，但穿在身上以后觉得不伦不类呢？衣与食到底哪个更重要？不吃生命的载体将无法存在，但衣为什么排在食的前面呢？本知识点通过访谈的方式让服装学院的同学与我们一起分享他们眼中的时装与时尚，并解答上述问题。
知识点2：时尚产业兴起的社会背景
本知识点主要阐述时尚产业兴起的软条件与硬条件。软条件是指休闲时间的增加使得人们的需求结构发生了变化，硬条件是指传播媒介和手段的变化，它将“符号”和“商品”连接在一起，使人们产生联想、拥有和渴望。当它成为人们生活中不可或缺的内容时，必然会形成一种产业，这个产业就叫时尚产业。
知识点3：中国时尚产业的变迁
时尚的变迁，时代的发展。每个时代都有不同的时尚印迹，它是一种记忆，同时也是一种语言，它的变化以非文本的方式记录着社会政治、经济及文化的历史变迁。本知识点主要用直观形象的图片来陈述中国时尚产业走过的历程，回顾过去，继往开来，砥砺前行。
知识点4：时尚的五大特性
艺术使服装成为时装，那么时装与时尚有什么不同呢？本知识点陈述了时尚的五大特性，即新颖性和奇特性、人本性和设计性、城市性和群体性、时效性和变化性、文化性和经济性。本知识点运用生动形象的案例让大家直观地感受到抽象语言的丰富性。
知识点5：时尚产业的创意性
最好的时尚产品就是最符合市场需求的产品，时尚产业的核心是创意，“创意”是时尚产业的灵魂。本知识点以“INNVATION”为例，“节奏·律动”系列将快节奏的工作变成一场科技的协奏曲，演绎属于你的精致生活。“乐然·滋味”系列灵感来源于跳跃在桌面上的小动物、栩栩如生的小伙伴。看了这些设计，让我们体会到生活中创意无所不在。
知识点6：时尚产业的符号性
马斯洛的需求层次理论告诉我们，人处在不同的层次，需求是不一样的，当然显现出来的符号形式也不尽相同。这解释了为什么同一条生产流水线下来的衣物，贴上不同的标签售价相差甚远。同样的服装，人们为什么不惜重金去购买名牌？因为名牌代表着一种符号，它是身份的象征。
知识点7：时尚产业的市场性
简介：“谢谢你带给我快乐！”，但更多的机遇来自“你的不快乐”。如何运用“逆向思维反向操作”的思路解决一种不合理的生活方式或创造一种合理的生活方式，这是本知识点的重点。任何产品或服务的开发，必须能解决顾客的某些痛点，即要从时尚产品的市场性角度出发。
知识点8：时尚产业边际效用的递增性
本知识点用“迈克尔·乔丹的耐克气垫鞋”和“咖啡的体验消费”不断带来价值倍增的案例，诠释“体验”已经取代了价格、品质和服务，成为零售业的核心竞争力！时尚产品非生活必需品，它可满足人们的精神需求和审美需要，所以说时尚产业边际效用是递增的。
知识点9：时尚产业的高附加值
时尚产业的高附加值同时也意味着高风险，时尚产品、时尚服务满足的是人们较高层次的需要，也就是说社会对时尚产品的需求是柔性的，不像普通物质产品那样满足的是人们较低层次的需要，社会需求是刚性的。时尚产业是高附加值和高风险同在，时尚有风险，进入需谨慎！
重点：时尚的五大特性
难点：如何增加时尚产业的边际效用
分析思考讨论题：
1.服装的动态美和静态美是指什么？
2.衣与食哪个更重要？为什么？
3.时尚产业兴起的软条件与硬条件是指什么？
 第二章《时尚产业的文化根植性》参考学时：4学时（讲课3学时，讨论1学时）
课程内容：
知识点1：国货回潮的文化解读
飞跃牌胶鞋、回力牌球鞋、百雀羚雪花膏、梅花牌运动衫，这些20世纪70~80年代的经典品牌，在几乎销声匿迹许多年的时候，突然又悄悄地流行起来。本知识点以民族品牌李宁和波司登为例，经历了岁月的风霜雨雪后，它们又一次横穿出世，完成了从国民老资格品牌到国民时尚潮牌的完美逆袭，最终如何，我们将拭目以待。
知识点2：时尚产业与文化变迁
时尚产业的发展与文化变迁有着极大的关系，每个不同时期和地域对时尚的认同存在巨大差异。本知识点以“燕瘦环肥”和欧洲文艺复兴和巴洛克时期的时尚标杆为例，分析说明历史文化与时尚产业是互相影响的。所有的社会时尚追求都反映出明显的社会观念，带有鲜明的社会文化色彩。
知识点3：东西方文化的碰撞与融合
东方服饰与西方服饰有何差异？为什么会造成这种差异？这是重点。本知识点探讨了东西方文化的碰撞，碰撞来自于差异，有地理上的差异和文化上的差异。当然碰撞能产生火花促进融合，文化的融合体现在时尚中，更多的是对时尚风格的丰富与创新，从而达到另一个时尚创新的高度。
知识点4：中华文化-“中国元素”与时尚产业
对于中国传统文化和本土时尚元素的传承和运用，在中国时尚产业的发展历程中，中国的设计师群体一直试图在中国的传统工艺、传统文化元素和全球的时尚流行之间寻求结合点。本知识点以郭培的“玫瑰坊”为例，分析我们应该如何站在全球时尚产业发展的大的语境下，站在时代发展的新阶段去看待这个命题。　　
知识点5：法国文化-“浪漫风情”与时尚产业
法国是一个具有悠久历史和浪漫风情的国家，法国的时尚产业在世界上占有先导地位。法国的设计师在充满艺术气息的创作环境中，创造力、想象力往往受到其他文学家、艺术家的启发，在自己的设计中融合了音乐、舞蹈、建筑和雕塑等多种艺术形式。本知识点同时也探讨了法国著名品牌的设计风格和特点。
知识点6：意大利文化-“文艺复兴的摇篮”与时尚产业
文艺复兴只是意大利文化发展历史上的一个阶段，但对意大利的时尚产业发展有着重要的影响。文艺复兴影响到意大利服装面料的特色形成，佛罗伦萨、威尼斯、米兰作为具备高度发达的织物工厂的城市在此方面独树一帜。在服装造型方面，意大利人开始重新诠释罗马艺术，这一切奠定了意大利一些著名时尚城市的形成，并诞生了许多享誉全球的时尚品牌。
知识点7：英国文化-“工业革命”与时尚产业
英国文化呈现典型的二元之争，即“精英文化”和“大众文化”之间的对立，它源于工业革命所带来的工业文明。绅士风度是英国精英文化精神的外化，大众文化的流行虽然没有彻底破坏英国的社会精神，但对英国带来的震荡和影响是多层次的，也成为影响时尚产业发展的一大分水岭。因此，在现代英国的时尚产业中可以同时寻到绅土时尚和大众时尚的影子。 

知识点8：美国文化-“自由主义”与时尚产业
美国几乎没有举世闻名的顶级奢侈品牌，但美国在当今时尚产业的舞台上拥有一席之地，纽约的高级成衣、休闲装、运动装品牌居全球领导地位。美国自由主义的精神造就了这样一个独树一帜的美国时尚模式，它是一种简单实用的时尚，是一种快速的时尚，也是一种多元化的时尚。
知识点9：日本文化-“菊、刀”与时尚产业
日本的时尚和文化创意产业的发展别具一格，成为全球一股不容小觑的优势力量，除日本“菊、刀”文化深刻影响以外，日本设计师始终遵循自己的美学逻辑和创作风格，塑造了独具日本风格的时尚和创意产品，在国际时尚舞台上涌现出一批耳熟能详的设计大师。
重点：时尚产业的文化生态
难点：五大时尚之都的文化根植性
分析思考讨论题：
1.波司登品牌如何从困境中转型求生？
2.东方服饰与西方服饰有何差异？为什么会造成这种差异？
3.在中国历史上，为什么楚人崇尚瘦秀之美、唐人喜爱丰肥之态，请说明原因。
 

第三章《时尚产业发展的影响因素》参考学时：4学时（讲课3学时，讨论1学时）
课程内容：
知识点1：服饰流行的时尚解读
时尚就是“时间”与“崇尚”的相加，即一时之风尚。时尚与流行是不可分割的两个方面，流行使时尚得以传播，离开了流行，时尚便不会成为时尚；离开了时尚，也就没有什么东西得以流行，流行也就不会发生。本知识点告诉我们：“时尚”是流行的，但“流行”的不一定是时尚。
知识点2：百年时装与流行文化（上）
知识点3：百年时装与流行文化（下）
从20世纪的百年服装史看，时装和流行文化也是密不可分的，时装总是在一定的时代背景中产生，受到流行文化的深刻影响。同时，时装也是流行文化的一种载体和重要的表现形式。本知识点通过对上个世纪初于90年代末时装与流行文化的解读，说明每个年代的时装与当时的艺术文化流行脉脉相通。
知识点4：大众传媒与时尚流行
明星的流行效应是病毒式的，扩散极快、极广、极强，时尚ICON在当今的社会地位不可忽视。虽然部分流行在经过时间的考验之后会化作经典，但那毕竟只是少数。任何东西都会有个最高点，当一样东西达到最高点后紧随而来的就是滑落下跌，要懂得全身而退。我们的工作其实就是创造流行，消灭流行。
知识点5：政治经济与时尚产业
服装是高度发展的人类文明中的重要部分。无论是博物馆里的古代服装，还是市场上的现代时装，任何一款无不受到政治、经济、宗教、文化、科技等社会因素的影响。本知识点以“中山装”、“明清时代官服”为例说明自古国君为政之道，服装是很重要的一项，服装制度得以完成，政治秩序也就完成了一部份。
知识点6：文化艺术与时尚产业
本知识点以图文并茂的方式阐述了嬉皮士、文艺青年、蒙德里安的抽象主义画派、康定斯基的点线面、后印象派代表性画家梵高、中国水墨画的包容、郑板桥的竹图、插画艺术的趣味、波普艺术等等表现形式在时尚品牌中的运用，说明时尚流行与文化艺术并无界线。时尚本身就是艺术的一部分，如果没有艺术，今日的时尚界不会如此绚丽缤纷。时尚不再仅仅是你的穿着，它是你一切生活的因由。
知识点7：高新技术与时尚产业
随着科技的快速发展，高新技术渗透到各行各业，也影响着时尚产业的发展。当时装遇上高科技，跨界碰撞出来的火花，颠覆了人们的双眼和认知，令人惊叹黑科技的强大力量，为服装界增添新时尚。我们惊叹于高新技术与时装跨界融合碰出的流光溢彩的花朵，本知识点给你带来极具科技感的视觉享受，真正把科技穿在身上，打造出时尚圈与服装产业的新世界。
知识点8：科技材料与时尚产业
人类始终走在发明和创新的道路上，新材料的发明极大地影响了时尚产品及其制造过程的未来。镭射切割、金属涂层、薄软皮革、PVC材质（聚氯乙烯）......谁会是21世纪20年代最具潜力的新材料？老师带你们一睹为快！相信“高新科技+时尚”的完美结合，在未来，会为我们呈现更多无限可能与新颖惊艳的视觉盛宴。
重点：高新技术对时尚产业发展的影响
难点：如何解读时尚
分析思考讨论题：
    1.新媒体与传统媒体的本质区别是什么？
2.举例说明亚文化形式对时尚生活方式的影响？
     3.简述朋克群体通常的着装形式。
 

第四章《时尚产业的商业模式》参考学时：4学时（讲课3学时，讨论1学时）
课程内容：
知识点1：商业模式创新
为什么传统营销在失效，传统的商业模式在失灵？单纯的产品、价格、渠道、促销都在失去力量，因为整个商业环境和消费者的诉求发生了巨大的变化。关于商业模式创新，本知识点主要探讨了三个问题，即商业模式是什么、为什么说模式创新是灵魂、什么是商业模式的竞争；并以案例说明商业模式创新带来的价值增长。
知识点2：新商业下的三条路径
在服装发展模式上，日本的昨天，也许就是我们的今天或明天。比照日本相继出现的设计师模式、平价时尚商业模式和伊藤忠商社模式，本知识点提出了中国服装品牌在新商业下可以借鉴采取的三种发展路径，重点阐述了伊藤忠独树一帜的品牌经营模式。  

知识点3：四种行业模式对时尚业的启示
通过对“屈臣氏模式的廉价不掉价、麦当劳模式的平民风格、宜家模式的打造时尚生活馆、星巴克模式的卖的绝不仅仅是咖啡”这四种行业模式的剖析，希望以异业的思想来启发时尚业过去固守的传统思想，促使企业更好地去嫁接资源，形成新的主张和商业形态，找到未来的发展方向!

知识点4：从红海中寻找蓝海
这场中美贸易战，以出口贸易为主的中国纺织服装企业尝尽了苦头，因为外部需求萎缩、国际订单减少，更因为没有自己的品牌，很多企业基本失去了生存的力量。在这种情况下，我们要换个思路，避开红海，寻找蓝海。如何在一片血腥的商场中找到尚未开发的蓝海？这是本知识点的重点。
知识点5：小趋势大变化
敏锐地观察市场，了解小群体的个别需求和渴望，提高个性化思维能力和对市场需求快速反应的能力，在市场营销中将变得更为关键。小就是新的大，眼下的小趋势，或许会引起未来的大变化，而这些也都是未来诱人的商业机会。本知识点重点阐述了如何以小见大、以小博大，抓住传说中那条巨大的“长尾”。
知识点6：设计师品牌运作模式
山本耀司被称为服装界的“黑色诗人”，他的作品中始终暗含着日本菊和刀精神。本知识点“从山本耀司破产看设计与商业”引发我们对设计师经营品牌问题的一些思考，提出在当今的中国设计师运作品牌的几大难处，告诫创业型设计师在商业方向上如何慎重选择。
知识点7：楼中店模式
躲进小楼成一统，管它春夏与秋冬。同为高高写字楼，却别有内里乾坤，真有“一山有四季，十里不同天”的感觉。“楼中店”作为一种商业生态，已经崛起并现燎原之势，它正在释放力量，楼中店所形成的“商业小气候”，势必或多或少地影响未来商业大格局。
知识点8：SPA模式
在零售商业中，综合化、专业化在不断演变。过去百货非常单一，现在出现了非常多的模式，就连超市也都在不断“百货化”了，大型店铺不断“小百货化”，生活百货已跟服饰品结合。生活方式店铺会越来越成为重要的模式，因为大店不可能只卖同一产品系列，需要交叉销售，“无印良品”便是明证。
重点：以小见大，小就是新的大
难点：商业模式创新，创造平价时尚品牌
分析思考讨论题：
1.比照日本的三种发展模式，中国服饰品牌在新商业下可以采取哪三种发展路径？
2.在中国不管是“先产业后设计”模式还是“先设计后产业”模式，设计师运作品牌有哪些困难需要克服？
3.你如何看待“大店模式”的“小百货化”趋势？
 

第五章《新商业下的品牌创新之路》参考学时：4学时（讲课3学时，讨论1学时）
课程内容：
知识点1：产品创新
为什么在我国民工脚上穿了几十年、价值仅为2美元的低档解放鞋会热销欧美，并且身价飙升近40倍？已淡出中国人视线多年的老国货飞跃鞋如何“返老还童”走上品牌重生之路，FEIYUE何以能够成就它们价值成倍狂飙的飞跃，完成灰姑娘似的华丽变身？解放鞋和飞跃鞋的案例生动地说明一个道理，那就是，中国不缺乏“品牌”，缺乏的只是发现“品牌”的眼睛。    

知识点2：服务创新
观念领先导致行为领先，行为领先导致结果领先。现在价格竞争白热化，如何让服务成为你的核心竞争力之一？同样的产品、同样的价格，不同的服务，赢得不同的利润。本知识点以“体验白领、杰尼亚男装——免打扰服务、shopping boys和单膝托盘卖鞋”等案例带我们进入特色化服务佳境。
知识点3：网购创新
让ASOS腾飞的正是网络创新，ASOS从明星身上获取灵感，迅速掌握流行趋势，快速设计生产出相应的产品，通过网络送到消费者手上。为什么“三双鞋”的故事令人回味无穷、感慨不已？什么才是企业经营中不可或缺而且战无不胜的决定因素？《三双鞋》与你分享谢家华的经营哲学和终极使命。同样是网上卖鞋，美捷步是如何创新的？“你买一双鞋，我送三双试”的经营理念超越传统的极致服务使自己与众不同。
知识点4：营销创新
Nike PhotoID是如何实现“一石三鸟”的营销创新；一条流水线通常生产不出两件不同的产品，但在红领，一条流水线却生产不出两件完全相同的衣服。从红领到酷特，吸引包括华为、阿里、海尔在内的一万多家企业登门学习，偏居即墨一隅的酷特俨然已经成为近几年企业界的“网红”。它们的营销模式是如何创新的？在此我们能够找到答案。
知识点5：渠道创新
在中国羽绒服产业前进的巨轮中，波司登从1952年的小作坊种子蜕变成行业巨头，几经沉浮后又再度崛起，面对前有阻击后有追者的窘境，波司登如何从困境中转型求生？波司登的三大利剑是如何齐下的？在渠道创新、店铺升级等方面波司登是怎么操作的？我们会在这里与大家一起分享。
知识点6：模式创新
从水土不服到华丽转身，Kappa 的成功转型曾被誉为缔造了业界的神话。其谋求转型最成功之处有两点，一是商业模式的创新，二是品牌风格的转型。这是Kappa曾经创下的辉煌，虽然现在发展速度有些停滞，但我们仍然能看到它的身影。没有不变的品牌，只有创新的品牌。
知识点7：价值创新
“小和尚卖石头”的故事告诉我们，石头本身的价值没变，什么变了？内在的价值变了，当我们赋予商品一定内涵的时候，它的价值就得以体现。卫浴品牌TOTO就是一个典型的价值创新的案例，TOTO通过创新增加产品的价值优势，为顾客提供更多的价值，从而实现了企业价值和客户价值的同步提升。
重点：国货回潮如何走上品牌重生之路
难点：如何找到用户痛点？ 

分析思考讨论题：
1.老国货解放鞋、飞跃鞋“返老还童”走上品牌重生之路，完成灰姑娘似的华丽变身给我们带来什么启示？
2.从水土不服到华丽转身，Kappa是如何成功转型曾缔造了业界的神话？
3.同样是网上卖鞋，美捷步是如何创新的呢？给你带来什么启示？
 

第六章《奢侈品牌的盛行与快时尚品牌的崛起》参考学时：4学时（讲课3学时，讨论1学时）
课程内容：
知识点1：奢侈品在中国
为什么说奢侈品的消费将成为未来社会的主流？人们之所以认可奢侈品的价值，是因为它被放大到象征意义上。中国加入世贸组织后，使中国经济这艘巨轮一下子从江河之中驶进了世界的大洋，这是中国奢侈品事业从无到有、由小到大的一个宏观上的重要原因。中国奢侈品消费特征是主流群体过于年轻化。
知识点2：奢侈品牌成功的奥秘
“为什么我们不能自由自在地用衣服表达自己？”人性的回归是20世纪七、八十年代男装设计中性化爆发的社会基础。放眼时装市场，大部分时尚界巨头都是同性恋者，为什么同性恋者更能成功？因为他们的设计更能满足人性的需求。女装王国里的男人（女装男性化），男装世界里的女人（男装女性化），这是中性装产生的社会原因。
知识点3：男装世界里的时尚追随者
通过对迪奥Christian Dior、范思哲Versace、阿玛尼Armani、伊夫·圣罗兰Yves Saint Laurent、汤姆·福特Tom Ford、华伦天奴Valentino、杜嘉班纳Dolce & Gabbane 等品牌的分析，为什么同性的设计大师更能成功，他们除了是生活上的伴侣还是工作上的搭档，一个专心设计，另一个负责营销和品牌推广。最重要的是由于同性恋者的天赋，他们对于中性美、阴柔美的把握比异性恋者更到位，更能把男人压抑已久的欲望表达出来。
知识点4：Alexander McQueen

有哪个品牌能够抓住消费者的心灵骚动、集体人格，引领潮流？为什么天才总是像流星划过？同性婚姻、不惧流言，他所钟爱的特立独行就是Alexander McQueen。《野蛮的美丽》回顾展纪念了这位已故的天才设计师，一个人可以连续几十年地做出不同款式持续受欢迎的时装。但是，伟大的设计师所能做的不只是让时装被接受，他们之所以伟大，是在不断地刷新历史，为时代烙印符号。
知识点5：时尚王国的公主日记
白雪公主的故事谁没听过？不做公主，你想要做什么样的女人？在五光十色多重选择的今天，女人可以尽情变换自己的角色，不同时尚品牌就可以把你打造成不同形象的女人。纯粹女性化的Anna Sui，纯粹男性化的Prada，品牌定位三角形告诉你，品牌竞争极其激烈，你发现找不到自己的位置，那你生存的空间在哪里呢？
知识点6：麦时尚：行运于M型社会
为什么Zara和H&M能走出一条独辟蹊径的道路？因为以ZARA为标志的麦时尚价格便宜、设计时尚、款式多样，正与“M”型社会的财富特征一拍即合！欧美发达国家期待的橄榄型由于各种原因变成了“M”型社会结构。中国年轻人的“炫耀性消费”使得相当一部人在中产与中下层间徘徊，也显现出“M”的消费特点。麦时尚品牌正吻合了大众消费时代大多数人对时尚品牌的消费诉求！
知识点7：突破三超实行四超
为什么在奢侈品牌盛行的年代，快时尚品牌又能快速崛起？这个知识点我们重点讲三超和四超，三超是指超懒惰、 超浮躁、 超个性，针对现代人这三超，我们怎么办呢？用四超来解决，即超简单、超体验、超纪律、超级垂直整合，这是现代市场营销的新理念，也是本讲的重点内容。
知识点8：品牌成功的基石
以ZARA为代表的快时尚品牌成功的原因是满足了当代人的三超，用平价解决超级懒惰，用设计时尚解决超级浮躁，用款式多变解决超级个性。所有问题的解决离不开一个字“快”，“快”是什么？前导时间快。前导时间是指一件衣服由设计到推出市场所需的时间，即在产品开发、生产制造、物流配送、店铺直销过程中消耗掉的时间。ZARA以一流的设计、二流的面料、三流的价格完美胜出。
知识点9：以快时尚理念为先导的品牌ZARA

ZARA的成功建立在“五化”的基础上，即信息收集的及时化、服装信息的标准化、库存管理的清晰化、生产模式的整合化、物流配送的高效化，并将供应链高效融合。知识点9和知识点10将美特斯·邦威与ZARA在供应链上作了剖析，特别是从产品设计-产品生产、生产制造-物流配送、物流配送-销售终端、销售渠道-销售反馈等方面做了全方位的、图文并茂的直观凝练，让大家一目了然差距的原因所在。
知识点10：以快时尚理念为先导的品牌美邦
ZARA为什么会走在前列？它强大的供应链是如何造就的？除了供应链之外还有哪些方面使得ZARA成功？美邦一直在努力学习ZARA，产品的前导时间大大缩短，但ZARA可以创造时尚，而美邦只能通过自己的设计团队去复制时尚；ZARA在成功的路上越走越远，而美邦却在库存的泥潭中苦苦挣扎，为何美邦学不会ZARA，真正的原因在此揭晓。
重点：现代市场营销新理念
难点：突破三超实行四超
分析思考讨论题：
1.现代市场营销理念“突破三超实行四超”分别是指什么？
2.为什么同性的设计大师更能成功？
3.品牌定位三角形告诉我们，服饰品牌竞争极其激烈，你发现找不到自己的位置，你生存的空间在哪里？为什么Zara和H&M能走出一条独辟蹊径的道路？
 

 第七章《时尚品牌文案创新与实践》参考学时：4学时（讲课3学时，讨论1学时）
课程内容：
文案创新设计一：一三（陈贵丽）
一三品牌灵感来自梵高作品《丰收景象》，“丰”拆开演变成“一三”，“一三”与“衣衫”谐音；“丰”联想到“丰衣足食”，没有“食”，生命的载体将无法存在，为什么“丰衣”排在“足食”前面呢？因为“丰衣”是“一切美好事物的开端”，所以“一三”品牌的理念是“热爱一切美好的事物”。这个文案构思巧妙，立意深刻，以点（丰）带面，面面俱到。该品牌已落地运营，具体见品牌创新实践七：杭州林曦文化创意有限公司-YISAM一三品牌。
文案创新设计二：灵猫包袋（林敏灵）
好的品牌会使消费者产生联想，灵猫包袋设计的Logo力图达到这样的效果。灵猫包袋Logo设计理念：主图案来源于文字“灵”和三叶草，象征自我灵魂回归，追求简单快乐，创造自我个性；Logo的形状像一个快乐地张开双手拥抱生活的人，带着笑脸象征一种追求简单快乐的精神；Logo主色调为红与黑，用色分明、热情奔放、个性鲜明；Logo字体采用间接随意风格，体现自由主义精神。灵猫包袋设计作品极具艺术感染力，值得欣赏。
文案创新设计三：D P X（鲍回回、李蒙蒙） 

品牌要有故事才能延续，我从哪里来？我的父母是一对很要好的朋友，久而久之她们各方面都越来越相似，一次她们去看了《亲爱的》哭的稀里哗啦，感触特深，街上有闺蜜装、情侣装，为什么没有很好的亲子装呢？就这样我受精成功了，但是我为什么不是人的样子而是一副熊样呢？这也缘于我俩那不靠谱的父母，她们特别喜欢熊，家里到处都是，大的小的，公的母的，最近还流行个动画片叫熊出没，她俩超爱看的。于是我这个熊孩子就顺利诞生啦~~~~

文案创新设计四：OCEAN（汪妍歆）
丰富的内涵能让品牌蓬荜生辉。OCEAN有二个系列，第一个系列的O：Zero-从无到有，C：Create-孕育，E：Efficient-高效，A：Activity-生命力，N：Noble-尊贵；第二个系列的O：Earth（地球是圆的）-环保，C：Creation-创意，E：Efficient-高效，A：Activity-活力，N：Nature-自然。强调环保，含义深刻，并设计了这二个系列的动态展示，值得观赏。
文案创新设计五：陌上花开（周琴）
“陌上花开”是基于乐町品牌文化分析创设的新品牌，首先对乐町品牌作了SWOT分析，然后对乐町品牌做了调查问卷的数据分析，再对竞争品牌进行了立体的分析，综上，创立了品牌“陌上花开”。它源于诗句——陌上花开，可缓缓归矣。蕴意：田间阡陌上的花开了，你可以一边赏花，一边慢慢归来。倡导理念：闲适、愉悦的生活方式。这个文案的设计过程，即逻辑的起点和层层深入（剥洋葱法）的剖析值得借鉴。
品牌创新实践六：壹笙西装高级定制中心-高海兵团队
该同学在浙江理工大学学习期间参与多项国内外服饰设计大赛，斩获殊荣。本知识点展示了他的多幅获奖系列的设计说明、效果图和实物作品，供大家参考。他是如何走上自主创业的道路？建立壹笙西装高级定制中心的初衷是什么？在个性化定制的今天，如何做到设计独特和品牌创新？带着这些问题，摄制组去了他的定制中心进行了面对面的采访，也许会给我们带来更深的思考。
品牌创新实践七：杭州林曦文化创意有限公司-YISAM一三品牌
从2012年开设第一家设计工作室、2015年正式成立杭州林曦文化创意有限公司、2017年获得跨境公司千万战略投资、2018年入驻杭州艺尚小镇一三品牌亮相杭州国际时装周、到2019年联名国内明星推出“一三”明星同款......，“一三”经历了什么？一三的故事是一段人生里关于梦想和爱的遐想。“一三”走过的品牌创新之路，会给大家带来启示。
分析思考讨论题：
1.为什么“一·三”品牌理念的定位是“热爱一切美好的事物”？
2.DPX品牌的营销方式“三网合一”是指什么？
3.品牌创立之初要对市场环境做SWOT分析，如何运用SWOT进行分析？
 

第8章《主题研讨与文案设计》参考学时：4学时（研讨4学时）
课程内容：
主题研讨1：时尚产业发展的影响因素（就其一点，深入展开）
主题研讨2：时尚品牌创新案例拓展研究
备注：根据课程进度情况，这部分内容是备用的。通常是安排“实验（践）学时”4，实践内容为“时尚品牌市场调研”，了解时尚产业背景、形成品牌实施方案。
七、课内实验名称及基本要求（选填，适用于课内实验）
列出课程实验的名称、学时数、实验类型（演示型、验证型、设计型、综合型、及每个实验的内容简述。
无
	总评构成（1+X）
	评价方式
	占比

	1
	期终考试
	50%

	X1
	作业
	20%

	X2
	课堂测试
	20%

	X3
	课堂表现
	10%


八、评价方式与成绩（必填项）
撰写人：王骁飞     系主任审核签名：[image: image1.png]



